Pressebericht

,Lesefutter im Landesmuseum Natur und Mensc Oldenburg*

Den Erfolg schon eingetiitet

MARKETING Oldenburger Landesmuseum fiir Natur und Mensch bundesweit vorn

Auf der einen Seite der
»,Lesefutter“-Brotchen-
tiite, die 100 000-mal aus-
gegeben wird, stehen lite-
rarische Texte. Auf der an-
deren ist eine bebilderte
Anzeige des 170 Jahre al-
ten Museums zu sehen.

VON REGINA JERICHOW

FRAGE: Wie lassen sich denn
mit Tiiten die Besucherzahlen
steigern?

FANSA: 100 000 dieser Brot-
chentiiten sind im Umlauf.
Damit erreichen wir auch
100 000 Menschen.

FRAGE: Aber wenn ich mor-
gens beim Friihstiick das ,Lese-
futter” auf der Britchentiite
zu mir nehme, heifit das ja
noch nicht, dass ich nachmit-
tags in Ihr Museum gehe.
FANSA: Manche Menschen
wissen ja gar nicht, dass es
uns gibt. Aber durch unseren
Werbeaufdruck auf der ande-
ren Seite der Tiite erfahren
sie von uns. Es kann doch
sein, dass jemand noch iiber-
legt, was er am Wochenende
machen soll. Und weil er eine
solche Tiite irgendwo herum-
liegen hat, entscheidet er sich
vielleicht, ins Musem zu ge-
hen.

FRAGE: Aber wer kann das wis-
sen?

FANSA: Es ist klar, dass man
diesen Erfolg nicht nachwei-
sen kann. Aber wir miissen
standig fiir uns werben.
Wenn wir das nicht tun, kann
ich garantieren, dass die Besu-
cherzahlen zuriickgehen. Seit-
dem wir eine Marketing-Stra-
tegie verfolgen, merken wir
ja, dass mehr Menschen ins
Haus kommen.

FRAGE: Also muss man sich
als Museumsdirektor stdandig
etwas Neues einfallen lassen?
FANSA: Auf jeden Fall. Wir
sind jedenfalls das erste Mu-
seum bundesweit, das mit
dem Verlag ,Lesefutter” zu-

Mit literarischer Tite (v.l.): Frank Riepe, Geschaftsfilhrer des , Lesefutter“-Verlages, Muse-
umsdirektor Mamoun Fansa und Volksbank-Vorstand Hermann Schaa

sLesefutter ist ein Ver-
lag mit Sitz in Bremen.
Die Tuten sind sowohl Li-
teraturmedium als auch
Verpackungsmaterial. Re-
formhauser, Backereien,
Bioladen und Buchhand-
lungen bekommen sie um-
sonst flr die Verpackung
ihrer Waren. Die Autoren
erhalten 0,4 Cent fir

SCHONGEISTIGE TUTENWIRTSCHAFT

jede mit ihren Texten ver-
triebene Tiite.

Die Tiiten werden in 30
Oldenburger Geschaften
und 30 weiteren im Um-
land ausgegeben — mit ei-
ner Auflage von 100 Q00
Stuck. Davon finanziert
die Volksbank Oldenburg
62 000.

sammenarbeitet. Bisher wur-
den die Tiiten nur in Kombi-
nation mit Theatern oder an-
deren Kulturinstitutionen he-
rausgegeben, aber nicht mit
einem Museum. Da sind wir
Vorreiter.

FRAGE: Wo bekomme ich diese

schingeistigen Britchentiiten?
FANSA: Im ganzen Nordwes-
ten, in Bickereien, Reform-
héusern, im Buchhandel.
FRAGE: Haben Sie selbst schon
alle literarischen Texte auf
den Tilten gelesen?

FANSA: Ja, es sind insgesamt

BILD: TORSTEN VON REEKEN

vier verschiedene. Sie stam-
men von den Autoren Eszter
Vaci, Susanne Stephan, Kers-
tin Kempker und Andreas H.
Drescher. Ich finde es unheim-
lich gut, dass man Museen
nun auch mit Literatur verbin-
det. Das hat es in dieser Form
bisher noch nicht gegeben.
FRAGE: Und was lassen Sie
sich als Ndchstes einfallen?
FANSA: Weifl ich nicht. Aber
ich mochte die Tiiten-Idee
gerne im néchsten Jahr wie-
der aufleben lassen, namlich
zu unserer Ausstellung iiber
Friedrich II. von Hohenstau-
fen, fiir die wir etwa 60 000
Besucher nach Oldenburg ho-
len wollen. Da mache ich
dann nur Werbung fiir Fried-
rich II. So eine Tiite ist nicht
einfach ein Plakat, an dem
man voriibergeht, die nimmt
man in die Hand.
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therar|sche Bro tchen

Von
Sven Hunger-Weiland

Oldenburg. .. Wenn man flr
ein Museum werben mochte,
dann muss man heutzutage
auch ungewdhnliche Wege ge-
hen“. Professor Dr. Mamoun
Fansa, Direkior des Landes-
museums ~MNatur und
Mensch”, weiff, wovon er
spricht. Um die Offentlichkeit
auf sein Museum aulmerksam
zu machen, greift er gerne zu
unorthodoxen Mittein. MNeue-

ster Einfall: Werbung auf der M3

Brotchen-Tite,

Vier Molive aus dem Museum
zieren die eine Seite der Tiite,
kombiniert mit Daten wie Off-
nungszeiten wund

Britchenkduler lesen: Vier ver-

schiedene Texte wurden wvon

dem verantwortlichen Verlag
«Lesefutter” auf vier TUtenver-
sionen verarbeitet. Hier haben
sich die Autoren Susanne
Stephzan, Andreas H. Drescher,
Kerstin Kempker und Eszler
Vaci mil Prosa und Kurzge-
schichten eingebracht.
«Museen sind nicht nur fir
hochgebildete Menschen da,
sondern sollen Menschen aller
Schichten ansprechen. Und
beim Brétchen kaufen erreicht
man automatisch alle Ferso-
nengruppen”, erklart Professor
Fansa den Hintergrund der
Werbeaktion. Er zeigte sich von
Anfang an begeistert (ir diese
spezielle ldee der Werbung.

Homepage. F
Auf der anderen Seite kann der 3

o

<Lesefutter*-GeschaftsfGhrer Frank Riepe, Professor Dr. Mamoun Fansa und Hermann Scha
wirden am liebsten gleich Brotchen kaufen gehen.

Fur .Lesefuller'-Geschafts-
fuhrer Frank Riepe ist es eine
Deutschland-Premiere; LEs ist
das erste Mal, dass ein Museum
mit uns zusammen arbeitet.
Mur mit Theatern haben wir
schon dhnliche Projekte gestal-
tet.” Entstanden sei die Aktion
im {brigen am Frizhstiickstisch:
«Ein befreundeter Schriftsteller
hat immer kleine Geschichten
fir seine Freundin auf der
Britchentite hinterlassen,
wenn er aus dem Haus gegan-

gen ist. Daraus entstand diese
Idee.” Bisher hat der Verlag
rund 1,2 Millionen dieser litera-
rischen Britchentliten produ-
ziert: JFur die Schriftsteller ist
es nicht selten eine grofie Her-
ausforderung, mit dem zur Ver-
fugung stehenden Platz auszu-
kommen" berichlet Riepe.
Rund 100.000 Titen werden
in der Stadt Oldenburg und in
der umgebenden Region an
Backereien, Reformhduser und
ahnlichen Geschdften als Ver-
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packungsmaterial benutzt. Al
Sponsor konnte die Volksban
Oldenburg-Sid gewonnen wel
den. Sie steuvert insgesam
62.000 Tuten bei  Wir fihle
uns verantwortlich fur die Re
gion und ihre Blirger, und auc
fiir die bestehende Kullu
Wenn nur funf Prozent de
Brotchenkdufer sich zu einer
Museumsbesuch verlocken las
sen, haben wir viel erreicht”, s
Hermann 5chaa vom Vorstan
der Volksbank,






